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Konzept AutoScout24 B2B-Information 2006

Ausgangslage
Die Business-Kunden (Importeure, Garagisten und Autohändler) wurden bis anhin mit
Infobriefen direkt und mit Werbung in verschiedenen Fachzeitschriften informiert.
Zusätzlich existierte ein Info-Magazin, das Autoscout24 zweimal jährlich an seine B2B-
Kunden schickte. Zuerst unter dem Namen «InternetNews» mit Fachinformationen zum
Umgang mit dem Medium Internet, dann «GaragenMarketing», das Marketing-Aspekte
im Autohandel publizierte. Da der Bereich Marketinglösungen für Garagisten inzwischen
aus dem Sortiment von AutoScout24 gestrichen wurde, macht die Fortführung des
Magazins GaragenMarketing keinen Sinn mehr.
Die Kundenmagazine von AS24 existierten während rund drei Jahren und stellte für
AS24-B-Kunden einen informativen Mehrwert dar und konnte zur Abgrenzung der
AS24-Community dienen. Die Kosten der externen Content-, Layout- und Infografik-
Produktion lagen bei 32’000 Franken bei zwei Ausgaben pro Jahr [pro Ausgabe 28
Seiten Umfang, davon 6 Soll-Seiten Werbung] plus Druck und Vertrieb sowie AS24-inter-
ne Aufwendungen für Administration, Inserate und Grafik.

Trotzdem muss eine Kommunikation zu den Business-Kunden von AutoScout24 stattfin-
den. Warum? 

- weil diese Kunden zu den Hauptumsatzträgern gehören, 

- weil ein Grossteil der Fahrzeuge für das Consumer-Angebot des Marktführers 
AS24 aus dem Business-Markt stammt, 

- weil der Konkurrenzkampf um die Businesskunden (Importeure, Garagen und 
Autohändler) hart geführt wird und AS24 auf beste B2B-Kontakte angewiesen ist.

Zu beantwortende Fragen:

- Wer ist Kunde AS24 und wer nicht?
B2B 12 Fahrzeug-Importeure

3500 Markenvertreter, Garagisten und Autohandel
B2C Private Fahrzeuganbieter

Rund 2500 Unternehmen der Garagenbranche sind entweder bei der 
Konkurrenz oder nicht im Internet.

- Sollen Nicht-Kunden die selbe Information erhalten wie Kunden?
- Im Bereich der klassischen Werbekanäle erhalten alle Kunden (B2B/B2C) 

und Nichtkunden die gleichen Informationen; hauptsächlich via TV, Plakat 
und Inserate. 
- AS24-B2B-Kunden sollen weiterhin zusätzliche und hochwertige (für ihr 
Business relavante) Informationen von AS24 bekommen, die Nichtkunden 
vor enthalten wird. So wird diese BusinessInfo zu einem Mehrwert von AS24
und hilft zugleich bei der Bildung einer Kunden-Gemeinschaft. 
Die genaue Splittung von Informationen an Zielgruppen wird später 
beschrieben.

- Welche Effekte haben verschiedene Kontaktarten und Medien auf AS24-B2B-
Kunden?

- Plakate werden wahrgenommen, verursachen jedoch wegen B2C-Botschaft
wenig Wirkung. (Alternative wäre eine Business-Plakat-Aktion bei AS24-
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Kunden; Banner, Wimpel, Diplom, Plakat, Signet, Händlerkennzeichnung)
- Inserate in Fachzeitschriften werden beachtet, wenn der Inhalt klar als 

«Business» ersichtlich ist. Geeignet, um Wörter oder Wortgruppen oder 
eine kurze Botschaft zu transportieren. Hohe Frequenz auf Zielzeitpunkt 
nötig.

- Beilagen in Fachzeitschriften werden nur bei Bedarf gelesen, haben aber 
eine gute Chance beim Leser auf den Stapal «noch zu lesen» oder 

«Archiv» gelegt zu werden, um bei Bedarf zur Verfügung zu stehen. 
Voraussetzung ist ein fokussierter Inhalt auf ein für die Zielgruppe 
relevantes Thema. Also «Internet-Business» statt «Kundenzeitung» oder 
Weniger Administration im Autohandel» statt «Auto-News Nr.x». Beilagen 
werden auch anhand des Niveaus des Träger-Mediums beurteilt, respektive
zum Lesen selektiert oder eben nicht.

- PR und Artikel in Fachzeitschriften erhalten ihre Glaubwürdigkeit vom 
Niveau und dem Umgang mit PR vom einzelnen Medium. 

- Mit Versand an persönliche Adresse kann ein hoher Aufmerksamkeitsgrad 
erzielt werden. Voraussetzungen sind, dass die Zielgruppe die Information 
erwartet und dass die Information von hoher Qualität plus einzigartig ist. 

- Persönliche Kontakte mit Abgabe einer hochwertigen Dokumentation ist 
ideal. 

- Zielgruppe der Kunden, des Potenzials, Überschneidung B2B und B2C-Gruppen? 
(Integrität / Kongruenz / zielgruppengerechte Divergenz der einzelnen 
Kommunikations-Inhalte auf verschiedenen [verbal, nonverbal; visuell, 
intern/extern, ...] Ebenen, verschiedenen Medien und Zeiten).

- Was muss auf jeden Fall vermieden werden?
Wie bis anhin findet die Konkurrenz in AS24-Publikationen nicht statt mit 
Ausnahme von direkten Vergleichen, die durch Dritte (Marktforscher) angestellt 
wurden; in diesem Fall ist ein nicht wertender Kommentar angebracht [plus 
natürlich die besondere Stellung und Vorteile von AS24].

- Welche Konzern-Vorgaben sind einzuhalten?
Die Vorgaben der Corpotate Identity von AS24 sind einzuhalten, sofern nicht 
explizit anders konzipiert (beispielsweise Publireportage).

- Welches Budget ist vorhanden?
Für die geplanten B2B-Fachinfo-Aktion ist ein Budget von 50’000 Franken pro 
Jahr vorgesehen, alles inklusive (Inhalt, Verarbeitung, Druck, Vertrieb, ...).

- Was für ein Zeitraum bleibt, um die Ziele zu erreichen?
Innerhalb des ersten Jahres soll das B2B-Fachinfo-System eingeführt und den 
Anforderungen des Marktes angepasst werden. Am Schluss des zweiten Jahres 
soll die Kommunikation institutionalisiert sein und ab dem dritten Jahr zum 
erwarteten Instrument für B2B-Kunden sein.
Im Halbjahres-Rhythmus wird die Strategie und Wirkung geprüft und Schritt für 
Schritt optimiert/angepasst.
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Ziel-Analyse anhand Bedürfnissen AS24
Bedürfnisse AS24

- Da sich seit einiger Zeit für die Internet-Anbieter die Marktanteile an der B2B-
Kundschaft nicht mehr gross verändern, will AS24 die bestehenden Kunden an 
sich binden und durch kontinuierlichen Ausbau der Marktführerschaft den 
Marktanteil B2B langfristig steigern.

Für die Kommunikation ergeben sich daraus folgende Ableitungen:
- Die Kommunikation soll immer im gleichen, wiedererkennbaren Stil erfolgen.
- Auf möglichst vielen Kanälen muss eine Gleichschaltung der Information 

erfolgen.
- Die Kommunikation soll der Zielgruppe bestätigen, beim richtigen Anbieter zu 

sein oder (im Fall von Konkurrenzkunden) zu diesem wechseln zu wollen.
- Es sollen Neuheiten, Änderungen, ... an die Zielgruppe kommuniziert werden.
- Mit Kundeninformationen soll ein Mehrwert für Kunden geschaffen werden.
- Exklusive Kunden-Informationen helfen bei der Bildung einer AS24-

Gemeinschaft und den Druck auf die «Ausgeschlossenen».
- 

Einige Möglichkeiten

A) Die Information von Business-Kunden erfolgt via direkte Post in der Form 
von Brief oder Infoblatt oder . 

B) Die Information von Business-Kunden erfolgt via persönlichem Kontakt des 
AS24-Aussendienstes.

C) Die Information von Business-Kunden erfolgt via Fachmedien entweder in 
Form von:
C1) Inseraten mit Werbung die deckungsgleich mit Consumer-

Werbeinhalten ist.

C2) Inseraten, deren Werbung speziell auf die Business-Kunden 
abgestimmt ist.

C3) Inseraten, deren Inhalt im redaktionellen Stil und Aussehen - entwe
der des Mediums oder Corp.Id.-AS24 - jedoch als bezahlte 
«Publi-Reportage» platziert ist.

C4) PR-Berichten, die als solche gekennzeichnet vom Medium kostenlos 
platziert wird.

C5) FachInformation, die als redaktioneller Teil vom Medium kostenlos 
platziert wird.

C6) Firmenportraits, Interviews mit AS24-Exponenten, Testimonials AS24-
Kunden, die von der Redaktion der Medien selbst erarbeitet und 
kostenlos oder gegen Rechnung platziert werden.

C7)
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Analyse der medialen Möglichkeiten

Information von Business-Kunden erfolgt via direkte Post in der Form von Brief oder
Infoblatt:

- Einfacher und rascher Weg, um Kunden zu informieren

- Gefahr des Medienuntergangs durch Personalisierung verringerbar

Information von Business-Kunden erfolgt via persönlichem Kontakt des AS24-
Aussendienstes.

- Hohe Wirksamkeit aber von Persönlichkeiten abhängig, Dokumentation sollte 
erklärt und abgegeben werden.

- Hohe Kosten, geeignet für Akquisition

Information von Business-Kunden erfolgt via Fachmedien entweder in Form von:

- Inseraten mit Werbung die deckungsgleich mit Consumer-Werbeinhalten ist.
Kein Zusatznutzen für B2B-Kunden.

- Inseraten, deren Werbung speziell auf die Business-Kunden abgestimmt ist.
Ja, sinnvoll um kurze Botschaften zu verankern. Neuheiten verkünden.

- Inseraten, deren Inhalt im redaktionellen Stil und Aussehen - entweder des 
Mediums oder Corp.Id.-AS24 - jedoch als bezahlte «Publi-Reportage» 
platziert ist.
Relativ teuer für den Mehrwert gegenüber PR, da Redaktionen ohnehin auf
«PR-Redaktor» angewiesen sind.

- PR-Berichten, die als solche gekennzeichnet vom Medium kostenlos platziert
werden.
Im Vergleich zur Werbung kostengünstige Methode eigene Inhalte zu 
platzieren. Nachteil: Bei den meisten Redaktionen wird PR veröffentlicht, 
solange der Absender Werbekunde des Mediums ist. Je besser, kompakter 
und relevanter für die Leserschaft der PR-Inhalt, desto besser die Chance 
publiziert zu werden

- FachInformation (Fachberichte), die als redaktioneller Teil vom Medium gratis 
platziert wird. Funktioniert wie oben fast nur bei Kooperationen und/oder 
Werbetätigkeit im Medium des Senders. Dafür sehr gute Glaubwürdigkeit.

- Firmenportraits, Interviews mit AS24-Exponenten, Testimonials AS24-
Kunden, die von der Redaktion der Medien selbst erarbeitet und kostenlos 
oder gegen Rechnung platziert werden.
Am besten den Redaktionen überlassen indem man die Journalisten 
regelmässig an Firmen-Veranstaltungen oder einzeln zum Interview 
vielleicht mit Mittagessen einlädt

.
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Bestehende Medien-Kooperationen

Auto-Inside
Pro Jahr können 4 Berichte platziert werden:
Termin 1 Vor Autosalon Februar
Termin 2 Nach Autosalon Mai
Termin 3 Nach Sommerferien September
Termin 4 Nach Auto Zürich November
Keine genauen Angaben zu Textlänge vorhanden
Vorschlag: 1 bis 1.5 Seiten mit mindestens einem Bild oder Infografik 
liefern.
Übersetzung FR wird von AutoInside gemacht.

Auto-Info
Pro Quartal kann ein Bericht platziert werden.
Beilage 3000.- pro Versand [ ] GENAUE ANGABEN zu GEWICHT

-> 

-> nach unten: Doppelausgaben Kundenbroschüre beilegen, jeweils mit 
einem Monat Verzögerung für Vorteil und Mehrwert AS24-Kunden.

Es werden 10 Inserate im Jahr 2005 gekauft [ ] TERMINPLAN, weil Wirkung 
stärker, wenn abwechslungsweeise Inserat und Bericht erscheint, anstatt 
beides gemeinsam.

STRATEGIE B2B-Fachinformation
Es werden vier Informations-Wellen geplant, mit denen alle potenziellen B2B-Kunden
von AS24 mindestens einmal in Kontakt kommen müssen. Die Informationskanäle sind
die Fachmedien der Autobranche, der Direktversand und persönliche Kontakte des
Aussendienstes. 
Betriebe die bereits Kunde sind werden monatlich im Direktversand mit einem Online-
B2B-Newsletter beliefert. [ von AS24 erstellt] [ ] PLANUNG ABGLEICHEN. 
Neu erhalten die Kunden vierteljährlich eine Info-Broschüre (Arbeitstitel BUSINESSnews)
im Direktversand, in welcher die neuesten Tipps, Markt- und Internet-Statistiken,
Testimonials von Branchen-Gurus, Neuheiten B2B-Tools, präsentiert werden. Diese
Publikationen werden mit zeitlicher Verzögerung von ein bis zwei Monaten als Beilagen
vertrieben, um den Anreiz für Nicht-Kunden zu schaffen bei AS24 beizutreten. Aus der
Info-Broschüre werden PR-Artikel extrahiert, die für den PR-Versand an die Kern-
Automedien dienen; damit wird erreicht, dass weitere Medien freiwillig über AS24
berichten und so zusätzliche Personen vor allem aus der Gruppe der Nicht-Kunden ange-
sprochen werden.  
Durch die inhaltliche und zeitliche Abstimmung der Kommunikation sowie der kaska-
dierten Verwendung der gleichen Inhalte werden die Botschaften kostengünstig, glaub-
haft und breit an die bestehenden und potenzielle Kunden gerichtet.

UMSETZUNG / AKTION
Die bestehenden Medien-Kooperationen sind eben erst neu entstanden und sind soweit
sie definiert sind in Ordnung und werden auf gegenwärtigem Stand belassen und
benutzt.
Für die neue Info-Broschüre werden Konzept und Inhalt so erstellt, dass die
Weiterverarbeitung zum PR-Versand ohne weiteres möglich ist und so ein sekundärer
Nutzen entsteht. Für das Aussehen der Info-Broschüre wird ein separates Konzept erstellt
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Mögliche Fach-Medien Automobil
- AGVS Auto-Inside

AGVS-Verbandsblatt an Mitglieder 
Erscheinungsweise monatlich 11 x pro Jahr
Auflage 4500 Deutsch und 1500 Franz. ECHT 4000
Sprachen DE und FR
Zielgruppen AGVS-Mitglieder (Markenvertreter + Lehrlinge)
Tonalität biederer Verbands-Stil, keine Fachinfo
Offenheit für PR (0=wenig, 2=möglich, 4=gut) ->4
Anteil Zielgruppe AS24 in der Leserschaft (0=wenig, 2=einige, 4=viele) -> 4
Akzeptanz bei AS24-Kunden (0=gering, 2=mässig, 4=gut) ->4
Chance auf Kooperation (0=gering, 2=möglich, 4= gut, 6=bestehend) ->6
Kosten Inserate / Anteil ZielgruppeAS24 
RELEVANZ für AS24 -> 5

- Eurotax AutoInformation
Auszüge Handelsamtsblätter CH an Abonnenten/Eurotax-Kunden, 
Teil ETG-Info-Strategie 
Traditionelle Zeitschrift von Eurotax in einfacher Machart, dafür 
einzigartigem Inhalt: Auszüge aus dem CH-Handelsamtsblatt über 
Unternehmen der Autobranche. Dazu vor allem PR-Texte und Bilder.
Erscheinungsweise wöchentlich ohne Festtage
Auflage 2500 ECHT 1000
Sprachen DE
Zielgruppen Garagisten/ETG-Kunden
Tonalität bieder konsistent formal
Offenheit für PR (0=wenig, 2=möglich, 4=gut) -> 4
Anteil Zielgruppe AS24 in der Leserschaft (0=wenig, 2=einige, 4=viele) -> 4
Akzeptanz bei AS24-Kunden (0=gering, 2=mässig, 4=gut) -> 4
Chance auf Kooperation (0=gering, 2=möglich, 4= gut, 6=bestehend) -> 6
Kosten Inserate / Anteil ZielgruppeAS24 
RELEVANZ für AS24 -> 5

- Bertelsmann Auto&Technik
Kommerz-Medium an Garagengewerbe 
Vor wenigen Jahren aus den ehemaligen Bertlesmann Zeitschriften 
«Autotechnik» und «Garage» gegründet. Sollte nach Bruch in der 
Zusammenarbeit Bertelsmann/AGVS und resultierender Schliessung von 
«Garage» beider Themenbereiche übernehmen. Verhaltener wirtschaftlicher
Start dank Grosskonzern möglich. Redaktionelle Leistung gering. 
Chefredaktor gleichzeitig verantwortlich für Eurotax Auto-Info 
-> Interessenkonflikt !
Erscheinungsweise monatlich 10 x pro Jahr
Auflage 5000 ECHT 2500
Sprachen DE und FR
Zielgruppen Lehrlinge, Werkstatt und Marken
Tonalität modern, technisch und PR
Offenheit für PR (0=wenig, 2=möglich, 4=gut) -> 2
Anteil Zielgruppe AS24 in der Leserschaft (0=wenig, 2=einige, 4=viele) -> 2
Akzeptanz bei AS24-Kunden (0=gering, 2=mässig, 4=gut) ->2
Chance auf Kooperation (0=gering, 2=möglich, 4= gut, 6=bestehend) -> 2
Kosten Inserate / Anteil ZielgruppeAS24
RELEVANZ für AS24 -> 2
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- Lederer Auto&Wirtschaft
Kommerz-Medium an Garagengewerbe 
Vor wenigen Jahren mit Ex-Besitzer Eurotax (H.Lederer) und Ex-Mitarbeitern
Bertlesmann (Giucchiara, u.a) als Konkurrenz zu Auto&Technik gegründet. 
Österreicher Inhalte, starke Abhängigkeit von Car4You-Internet, schlechte 
Kopie der ehemaligen «Garage».
Erscheinungsweise 10 x pro Jahr
Auflage (7000) ECHT <2000
Sprachen DE
Zielgruppen Garagisten
Tonalität farbig, modern und PR
Offenheit für PR (0=wenig, 2=möglich, 4=gut) 
Anteil Zielgruppe AS24 in der Leserschaft (0=wenig, 2=einige, 4=viele)
Akzeptanz bei AS24-Kunden (0=gering, 2=mässig, 4=gut)
Chance auf Kooperation (0=gering, 2=möglich, 4= gut, 6=bestehend)
Kosten Inserate / Anteil ZielgruppeAS24
RELEVANZ für AS24 -> 0 weil Konkurrenz

- VSCI Carossier
VSCI-Verbandsblatt an Mitglieder 
Typisches Verbandsblatt, extern durch Wald- und Wiesenreporter 
zusammengebastelt. Einfacher aber tiefliegender Zugang zur 
Karosserie-Branche.
Erscheinungsweise 8 x pro Jahr
Auflage 1500
Sprachen DE
Zielgruppen Karosserie-Unternehmen
Tonalität Bieder, farbig, PR-lastig, Verband
Offenheit für PR (0=wenig, 2=möglich, 4=gut)
Anteil Zielgruppe AS24 in der Leserschaft (0=wenig, 2=einige, 4=viele)
Akzeptanz bei AS24-Kunden (0=gering, 2=mässig, 4=gut)
Chance auf Kooperation (0=gering, 2=möglich, 4= gut, 6=bestehend)
Kosten Inserate / Anteil ZielgruppeAS24
RELEVANZ für AS24

Mögliche Konsumenten-Medien
- AutomobilRevue
- Auto-Illustrierte
- Auto, Motor, Sport
- 
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Zusammenfassung Fachmedien im Autogewerbe
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Erreichbarkeit Zielgruppen Kundenmagazin und Fachmedien
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Potenzielle B2B-Kunden AS24
ca. 40% = 2400

AS24 News
4 x Jahr 3500

AS24 B2B-Newsletter
monatlich 3500

AutoInside
4000

Zusatz-Auflage 1500
zur Streuung

AutoInfo
1000

Auto&Technik
2500

Carrossier
1000

Derendinger
AD-/ AutoFit

leGarage

...

Verschiedene Consumer-Titel

B2B-Kunden AS24
ca. 60% = 3500

Importeure (25)
Marken-Vertreter (3500)

Freie Werkstätten (1000)
Karosserie (1250)

Occasions-Händler (1000)
Flottenbesitzer (200)



T
e
x
tk

o
n
z
e
p
t 

D
a
n
ie

l 
H

a
e
fe

li
, 

17
.1

0
.2

0
0
5

Seite 10

Informationsfluss der Inhalte durch die Medien

AS24 News
4x

AS24 B2B-Newsletter
12x

AutoInside
Bericht 4x

PR-RESERVE

AS24-
B2B-Kunden

AutoInformation
Bericht 4x

AutoInformation
Beilage 1x (2x)

Auto&Technik
PR 4x

Carrossier
PR 4x

AutomobilRevue
PR 4x

Auto Illustrierte
PR 4x

AutoInformation
PR 8x

AutoInside
PR 4x
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Zeitplan B2B-Informationen und PR Fachmedien
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Konzept AS24-News

Titel
Der Titel soll einfach, einprägsam und einzigartig sein. Empfehlenswert ist der in den
Titel integrierte Vorsatz «AutoScout24.ch» um die Herkunft deutlich zu machen.
Der Titel soll den Inhalt wiederspiegeln; darum Auto, Geschäft und Internet-Themen ver-
wenden. Vorschläge: BUSINESSnews, ONLINEbusiness, AUTOprofi, carBUSINESS, ....
Die Titelseite muss die Wiedererkennung und den Lese-Einstieg gewährleisten.

Heftaufbau und Konzeption
Der Inhalt muss Kompakt und leicht verständlich transportiert werden weil die Leser
wenig Zeit haben. Einfaches Format und gute Qualität senken Lese-Schwelle.
Geeignet für Beilagen und Briefversand (C5). Kostengünstige Produktion.
Doppelt bedrucktes und gefaltetes A3 erfüllt diese Anforderungen ideal. Resultat sind 4
A4-Seiten Inhalt. Möglichkeit von Talons gegeben. Einfache Handhabung und kosten-
günstiger Versand/Beilage.
Titelseite: allgemeine Informationen IHV, Impressum, Ausgabe-Nr. Logo und Farben.
SCHLAGZEILEN oder EDITO mit Kurzübersicht.
Seite 2: Thema 1 plus eventuell Kurznews, Komentar-Spalte, ....
Seite 3: Thema 2 mit Zusatzinformationen, Anleitungen, ...
Seite 4: Thema 4, Response-Elemente, Zusammenfassung, ....

Um die Inhalte «Auto», «Geschäft» und «Internet» zu gliedern kann jede Seite eine
eigene Rubrik beinhalten. Es ist so möglich für längere Artikel eine Rubrik weg zu las-
sen. Durch immer
wiederkehrende
Gestaltungselemte
(z.B. Boxen) können
Zusatzinhalte wie
Links, Testimonials
oder News gut in
die Rubriken einge-
fügt werden. 

Seiten 1 bis 4

Editorial
TopNews

Editorifdsjaklö
fdshakjl dhka
fhdk afhkjd
lahfkjl afkjdhajk
dhf dhfk jdhkf f
dsjk f fd ajfoepq
jfoip jnioewa
ajfdi oaj fiofda
f f dsa fiodpa
fjiod jkldö bdja-
soipfd jdsop
afojdsip afjoid-
spa fuoids puf f
udsioap fudoipa
fuiodpa fuiodp

saufoidp sau-
fiodp safuiodp
saufiods
pufiopd saufiop
dsufoiufiodspau
fiuodspa ufiodp
aufoidp auf-
iodsp auiofdsa
ufiopd fklö fjldf
dsajfo düsjiofü
djiofü diof dof
dio fiuod fuidoa
fudioa fjdlka
fdsjoi fjdsiao a
fjioaew fjoia fjoi
apwjfiope awal

TITELSEITE

Wiedererkennung
Einstieg/Anriss
Zusammenfassung
Inhaltsverzeichnis
Editorial AS24
Impress./Kontakte
News

BUSINESS

Management
Marketing
Finanzen
News
Kooperationen

HANDEL

Verkauf
Promotion
Tools
Testimonials
News

INTERNET

Statistiken
Tools
Neuheiten

Talon für ...

Inhaltsverz. Inhaltsverz.

In
ha

lts
ve

rz
ei

ch
ni

s
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Seite 13

Heftgestaltung
Die Gestaltung wird zusammen mit D.Dul, AS24, bis zum 01.02.2006 im Detail definiert.

Die verwendeten Farben entsprechen dem  AS24-CI:
orange Vollton mit Abstufung 20 % gegen weiss

blau Vollton mit Abstufung 20% gegen weiss

schwarz bis weiss in 20%-Schritten

Lockeres Layout mit Gestaltungselementen im «Screen»-Stil.

Schrifttypen -> ? HELVETICA ?
Rubriken
Headline
Leed
Text
Legende
Box

Satzspiegel
Pagina
Spalten 
Schrift-Einstellungen
Silbentrennung
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Seite 14

Budget AS24 B2B-Information 2006

Konzeptkosten 

Voraussichtliche Kosten für ein Jahr
Ziel-Analsyse anhand Bedürfnissen AS24, 3 h
- Gewichtete Analyse der individuellen medialen Möglichkeiten, 6 h
- Kommunikationsmix erstellen und Content-Rahmen definieren, 12 h
- Kostenrechnung Media und Inhalt plus Administration, 3 h
- Inhalte Detailplanung und Termine, 3 h

Vorausichtliche Kosten Projekt AS24-B2B-Info 27 h à 112.- plus 7% Admin.
= 3250.-

B2B-News
Redaktion 4 Seiten à 500.- = 2000.- 
Layout 4 Seiten à 150.- =   600.-
Bild & Infografik 4 Seiten à 250.- = 1000.-
GzD /Korrekturen =   250.-
Administration 7% 270.-
Druckvorstufe pro Ausgabe =   400.-
TOTAL REDAKTION pro Ausgabe 4520.-

Erstellung 4 Ausgaben pro Jahr = 18’080.-
Druck pro Ausgabe bei Auflage 3500Stk x4/Jahr = 8’000.-*
* Externe Kosten, Vergleichsofferte Staffeldruck Yoko-Flyer Anhang XX

Vertriebskosten 4 x -.70 x 3500 =  9’800.-
TOTALKOSTEN BUSINESSnews = 39130.-

B2B-Berichte
Extraktion einzelner Artikel plus Bilder und Versand an Medien
pro Vorgang 240.-, inkl. Begleitbrief, Druck, Daten-CD, Verpackung und Versand

4 Berichte an AutoInside und Auto-Info 4x250.- = 1000.-
Administration 7% 70.-
TOTAL Fachberichte    1070.-

B2B PR-Versand
Extraktion und Anpassung einzelner Artikel plus Bilder und Medienversand
pro Vorgang 380.- inkl. Druck, CD, Verpackung und Versand 

8 PR-Artikel an Auto-Information = 3800.-
4 PR-Artikel an AutoInside
4 PR-Artikel an Auto&Technik
4 PR-Artikel an Carossier 
4 PR-Artikel an AutomobilRevue
4 PR-Artikel an AutoIllustrierte

Administration 7% 260.-
TOTAL PR-Versand    4060.-

TOTAL B2B-INFOKOSTEN 44’260.-

RESERVE oder STREUVERSAND oder BEILAGE 5700.-

BUDGETRAHMEN pro Jahr 50’000.-
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Themenplanung AS24 BUSINESSnews
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ANHANG XX Offerte Staffeldruck zum Druckkosten-Vergleich 
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ANHANG XX Mediadaten AGVS AutoInside
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ANHANG XX Mediadaten Auto+Wirtschaft
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ANHANG XX Mediadaten AutomobilRevue
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ANHANG XX Mediadaten Auto&Technik
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ANHANG XX Mediadaten Auto-Information
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ANHANG XX Mediadaten AutoIllustrierte
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ANHANG XX Mediadaten Carrossier


